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30-03-2005: KREEFTENSEIZOEN 2005 VAN START
Themajaar ‘Water 2005’ in volle gang

Donderdag 31 maart is rond 11:30 uur de eerste (Oosterschelde) kreeft van
Nederland voor het seizoen 2005 binnengehaald. De kreeft werd overhandigd
aan de Commissaris van de Koningin van Zeeland, de heer W.T. van Gelder.
Daarnaast is de Duitse Riesling Classic 2003 van het domein Schloss
Reinhartshausen uitgeroepen tot de meest ideale partner bij de
Oosterscheldekreeft. Een primeur voor Nederland! De start van het
kreeftenseizoen sluit aan bij het themajaar ‘Water 2005’ van het Nederlands
Bureau voor Toerisme & Congressen (NBTC) . Om de Oosterscheldekreeft en
het themajaar ‘Water’ ook in het buitenland aandacht te geven, heeft NBTC
ruim twintig media uit diverse landen uitgenodigd.

De eerste (Oosterschelde)kreeft van Nederland werd binnengehaald door de
Ambassadeur van Belgié in Nederland, de heer L. Teirlinck, de Ambassadeur van
Duitsland in Nederland, de heer dr. E. Duckwitz en de Nederlandse Ambassadeur in
Belgié, de heer drs. R. Bekink.

De Oosterscheldekreeft is niet zomaar een kreeft. Door de geisoleerde ligging van de
Oosterschelde ten opzichte van omliggende zeegebieden is er een uniek leefgebied
ontstaan. Deze isolatie heeft er voor gezorgd dat het DNA van de Oosterscheldekreeft
afwijkt van dat van andere Europese kreeften. De fijne smaak van de
Oosterscheldekreeft is vermoedelijk het gevolg van deze isolatie. Het kreeftenseizoen
loopt van 1 april tot en met 15 juli 2005. Alleen in deze periode kunnen mensen
genieten van deze Hollandse lekkernij.

Op uitnodiging van NBTC waren ruim twintig media uit landen als Belgié&, Duitsland,
Scandinavié, Italié en Frankrijk bij de opening van het kreeftenseizoen aanwezig.
Daarnaast werd ons Dutch Sea Food, zoals: oesters en mosselen tijdens de persreis ook
onder de aandacht gebracht.

THEMAJAAR WATER

Elk jaar stelt NBTC een speciaal thema of groots evenement centraal in de marketing
en promotie van Nederland. Dit jaar is het thema ' Water 2005’. Het thema is
veelomvattend, daarom heeft NBTC de volgende vier subthema’s benoemd:

e Water en Historie: Beleef Holland als zeevarende natie (VOC, Gouden eeuw, Sail
2005, maritieme musea, (oude) steden aan het water.

e Fun op en aan het Water: Geniet op en aan de duizend Hollandse wateren (logeren
op en aan het water, terrassen, watersport, waterevenementen, waterattracties en
wetlands.

e Leven van het Water: Geniet van Hollandse waterproducten (culinaire aanbod, Dutch
Sea Food en typisch Hollandse dranken)

e Bouwen met en tegen het water: Kom kijken hoe Holland leeft met water
(Deltawerken, polders, molens, dijken en havens).

Kijk voor meer informatie op: www.water2005.nl en www.holland.com
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